MISE EN PLACE D’UNE CAMPAGNE APPROCHE METHODOLOGIQUE
DE COMMUNIGATION Tou RISTIQUE SPEGIFIQUE Mise en oeuvre de la campagne de communication spécifique, en lien avec I'arrivée du

EN LIEN AVEC LARRIVEE DU CONTOURNEMENT ot Toulouse npare o SHE Sxcoptionnel et lereiape” entre fyon

- le développement de supports dématérialisés : réseaux sociaux, e-tourisme / m-tourisme
Le site exceptionnel du bassin du Puy-en-Velay qui ne sera plus traversé par la N88 aura besoin (applications smartphone,...),
d’une campagne de communication spécifique pour asseoir sa notoriété a I'extérieur de la Région. - des actions de sensibilisation et de lobbying auprés des prescripteurs,
Le concept de ‘“ville-étape” entre Lyon et Toulouse est un point de la stratégie de développement - de I'événementiel,
touristique. - des éditions (guides, flyers,...),

- les médias presse, radio, télévision (dossier de presse, communiqués de presse, encarts,
Spots radio ou télévision, accueil-presse),

- des sites internet (général ou thématique).

OBJECTIFS GENERAUX

Cette action a cormmre oéjecf/f’ principal de metlre en oetivre
/a campagne de commumcation Z"oarlsi/?ae KL /e Pay—-en——\/e/a/,
Site exceplionne/ et w//e——eic;pe entre Lyon et Towlowse 2
découlant de /a 5{)‘62(‘83/8 de a/e\/e/op/ﬁemenf foar/SZ‘/?ae

pred/aé/emenz‘ Slaborée (Fche-action I.A3) en :
- déclinant wne SZ‘raZ‘egle de commumcalion de K trés haute faa//ie 2,
en adégudation avec / exceptionnalité du site,
- renforqant la L margue territoriale 2 en s ‘appeiyant notamment Sur
les fad//feS d eXCepz‘/orma//Z‘e des liewx et en veillant & son appropriation
par le plus grand nomére,
- coordonnast les actions de communication / prosicotion des différents
Emettecrs (O7, collectivités et preSZ‘aZ‘dfre§>
- clariRant les messages et les lietx de lewr diffusion sur la KNsS,
- valorisant les réalisations exersmplares en matiére d efa/pemehés
et de services (¢ ville—étgpe ),
— améliorant la visibilité du site & /' extériecr & partir de différents médias.




AMENAGEMENT D’EQUIPEMENTS

ETI ou LIEux DE PROMGTION Tou RISTIQUE Cela pourra revétir des formes diverses comme :

- 'aménagement d’un lieu de valorisation des divers produits locaux ou agricoles
Le contournement ne constituant pas une « vitrine » du site exceptionnel du Puy-en-Velay, il  de proximité,

y aura un fort besoin de communication sur « ce que I'on ne voit pas » depuis la N88 et plus - |a mise en place de dispositifs muséographiques apportant une interprétation du cceur
2 particulierement depuis le contournement. d’agglomération...
Aussi la stratégie de developpement touristique et le concept de la “ville-étape” doit pouvoir A condition que ces projets et leur positionnement sur le territoire résultent des travaux

se decliner de fagon concrete sur cet axe. liés a I'élaboration de la stratégie de développement touristique d’ensemble (cf.I.A3).
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OBJECTIFS GENERAUX

- Mettre en cecvre / )amén@emenz‘ d'een Cou de) liecs) de promotion louristigue - MetZre en cohérence et coordonner les messages et les sugports
en s qp/aayani pr/nc/pa/emenf sur la Stratégie de a/e\/e/o/?/?emenz‘ Couristigue ( 14 3) entre les différents diffusecrs Couristigues (Consei/ Général, Offce
croisée avec les approches ” nalure et pa/sage et " pobilités et déplacements’. det Towurisme Intercommunal, Privés,..) en ces liewx.





